
STRATEGI KOMUNIKASI PLACE BRANDING DESA BEDINGIN, 

KECAMATAN SAMBIT, KABUPATEN PONOROGO MELALUI 

TRADISI KENDURI BESAR BEDINGIN BUNGAH 

 

SKRIPSI 

 

 

 

Oleh :  

Puteri Puspa Dewi 

22241016 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI  

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK  

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO 

2026



STRATEGI KOMUNIKASI PLACE BRANDING DESA BEDINGIN, 

KECAMATAN SAMBIT, KABUPATEN PONOROGO MELALUI 

TRADISI KENDURI BESAR BEDINGIN BUNGAH 

 

SKRIPSI 

 

 

Diajukan Guna Melengkapi Tugas Akhir dan Memenuhi Syarat-Syarat 

Untuk Mencapai Gelar Sarjana Dalam Ilmu Sosial Dan Ilmu Politik di 

Program Studi Ilmu Komunikasi 

 

 

Oleh : 

Puteri Puspa Dewi 

22241016 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO 

2026 



 
 
 
 

ii 
 

LEMBAR PERSETUJUAN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 
 

iii 
 

HALAMAN PENGESAHAN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 
 

iv 
 

PERNYATAAN KEASLIAN KARYA ILMIAH 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 
 

v 
 

MOTTO 

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Maka apabila 

engkau telah selesai, tetaplah bekerja keras. Dan hanya kepada Tuhanmu lah 

engkau berharap” 

(QS. Al-Insyirah, 6-8) 

“Berbuat baik tanpa menunggu dibalas, karena kebaikan sering kembali 

dengan cara yang tidak disangka-sangka” 

“Syukuri yang ada sebelum mengejar yang belum ada” 
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ABSTRAK 

 STRATEGI KOMUNIKASI PLACE BRANDING DESA 

BEDINGIN, KECAMATAN SAMBIT, KABUPATEN PONOROGO 

MELALUI TRADISI KENDURI BESAR BEDINGIN BUNGAH 

Puteri Puspa Dewi 

22241016 

Tradisi lokal adalah salah satu aset budaya yang dapat digunakan 

sebagai strategi komunikasi untuk menciptakan citra dan identitas suatu 

wilayah. Desa Bedingin yang terletak di Kecamatan Sambit, Kabupaten 

Ponorogo memiliki Tradisi Kenduri Besar Bedingin Bungah yang diadakan  

secara rutin setiap 1 Suro dan menjadi ciri khas masyarakat daerah tersebut. 

Fenomena yang terjadi menunjukkan bahwa tradisi ini tidak hanya berperan  

sebagai aktivitas budaya dan spiritual masyarakat, tetapi juga mulai terkenal 

secara luas dan menarik minat pengunjung dari luar wilayah. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui bagaimana Tradisi Kenduri Besar Bedingin 

Bungah digunakan sebagai strategi place branding Desa Bedingin. Teori yang 

diterapkan dalam penelitian ini adalah Hexagon yang dikembangkan oleh 

Simon Anholt dengan enam elemen, yaitu presence, place, potential, people, 

pulse, dan pre-requisites. Pendekatan yang dipakai dalam penelitian ini 

bersifat kualitatif deskriptif. Pengumpulan data dilakukan dengan cara 

wawancara mendalam, observasi, dan pengumpulan dokument. Informan 

dalam penelitian terdiri dari kepala desa, perangkat desa, tokoh adat, warga, 

serta pengunjung dari luar desa. Metode analisis data mencakup pengurangan 

data, presentasi data, dan penyusunan kesimpulan. Hasil penelitian 

mengindikasikan bahwa Tradisi Kenduri Besar Bedingin Bungah berfungsi 

sebagai alat untuk place branding Desa Bedingin. Elemen presence terlihat 

jelas dari bertambahnya pengenalan desa melalui kunjungan serta platform 

media sosial. Place terdapat pada Lemah Gemplah dan karakteristik 

lingkungan desa yang unik. Potential tampak dari kesempatan untuk wisata 

budaya dan perkembangan ekonomi lokal. People ditunjukkan melalui 

semangat gotong royong, keramahtamahan, dan kerja sama dengan 

mahasiswa Institut Seni Indonesia Surakarta. Pulse tercermin dalam suasana 

sakral lewat sholawatan, penggunaan obor, dan tumpeng. Pre-requisites 

menunjukkan adanya tantangan dalam regenerasi para pelaku tradisi, 

keterlibatan masyarakat, dan pemanfaatan media digital yang lebih baik. 

Kata Kunci: Tradisi Kenduri Besar Bedingin Bungah, Place Branding, 

Desa Bedingin, City Branding Hexagon, Budaya Lokal. 

 

 



 
 
 
 

xiv 
 

ABSTRACT 

COMMUNICATION STRATEGY OF PLACE BRANDING OF BEDINGIN 

VILLAGE, SAMBIT DISTRICT, PONOROGO REGENCY THROUGH THE 

TRADITION OF THE GREAT BEDINGIN BUNGAH FEAST 

Puteri Puspa Dewi 

22241016 

Local traditions are one of the cultural assets that can be used as a 

communication strategy to create the image and identity of a region. Bedingin 

Village, located in Sambit District, Ponorogo Regency, has the Bedingin 

Bungah Grand Kenduri Tradition, which is held regularly every 1 Suro and 

has become a distinctive feature of the local community. The phenomenon 

shows that this tradition not only functions as a cultural and spiritual activity 

for the community but has also started to gain widespread recognition and 

attract visitors from outside the area. This study aims to find out how the 

Bedingin Bungah Grand Kenduri Tradition is used as a place branding 

strategy for Bedingin Village.. The theory applied in this study is the Hexagon 

developed by Simon Anholt with six elements, namely presence, place, 

potential, people, pulse, and pre-requisites. The approach used in this study 

is descriptive qualitative. Data collection was conducted through in-depth 

interviews, observation, and document collection. Informants in the study 

consisted of the village head, village officials, customary leaders, residents, 

as well as visitors from outside the village. The data analysis method included 

data reduction, data presentation, and drawing conclusions. The results of 

the study indicate that the Kenduri Besar Bedingin Bungah Tradition 

functions as a tool for place branding of Bedingin Village. The element of 

presence is clearly seen from the increasing recognition of the village through 

visits and social media platforms. Place is found in Lemah Gemplah and the 

unique characteristics of the village environment. Potential is evident from 

opportunities for cultural tourism and local economic development. People 

are demonstrated through the spirit of mutual cooperation, hospitality, and 

collaboration with students from the Indonesian Institute of Arts Surakarta. 

Pulse is reflected in the sacred atmosphere through sholawatan, the use of 

torches, and tumpeng. Pre-requisites indicate challenges in the regeneration 

of traditional practitioners, community involvement, and better utilization of 

digital media..  

Keywords: The Great Kenduri Tradition of Bedingin Bungah, Place 

Branding, Bedingin Village, City Branding Hexagon, Local Culture


