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MOTTO 

“Allah tidak mengatakan hidup ini mudah. Tetapi Allah berjanji, bahwa  

Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan” 

(Q.S. Al-Insyirah: 5-6) 

“Rasakan setiap proses yang kamu tempuh dalam hidupmu, sehingga kamu  

tau betapa hebatnya dirimu sudah berjuang sampai detik ini” 

“Semua jatuh bangunmu, hal yang biasa. Anggan dan pertanyaan, waktu yang 

menjawabnya. Berikan tenggat waktu, bersedihlah secukupnya. Rayakan 

perasaanmu sebagai manusia” 

(Hindia-Mata air) 

“Long story short, I survived” 

(Taylor Swift) 
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ABSTRAK 

KOMUNIKASI VISUAL BRANDING DESTINASI WISATA TELAGA 

NGEBEL MELALUI KONTEN DIGITAL (STUDI ANALISIS PESAN 

IDENTITAS PADA AKUN TIKTOK @Ariefjambol) 

Finanda Putri Brillian  

22241043 

Perkembangan media sosial, khususnya TikTok, telah mengubah strategi 

komunikasi pariwisata dari konvensional menuju digital berbasis visual dan 

algoritma, ditandai dengan fenomena viralnya konten wisata melalui fitur FYP. 

Dalam konteks ini, Telaga Ngebel menjadi destinasi yang mengalami penguatan 

persepsi melalui konten kreator. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis 

strategi destination branding Telaga Ngebel menggunakan teori destination 

branding Bill Baker (2007) yang meliputi tahapan assessment and audit, analysis 

and advantage, alignment, articulate, activation, adoption and attitudes, serta 

action and afterwards. Metode yang digunakan adalah kualitatif deskriptif 

dengan teknik wawancara, observasi, dan dokumentasi. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa TikTok berperan sebagai sumber utama awareness, 

sementara keunggulan destinasi terletak pada kealamian, suasana tenang, dan 

keberagaman pengalaman wisata yang divisualisasikan secara konsisten. Selain 

itu, terdapat keselarasan antara representasi digital dan kondisi nyata, serta 

penyampaian pesan yang sederhana, dan berulang. Aktivasi melalui pendekatan 

pengalaman dan tren digital mampu menambah keterlibatan audiens, membentuk 

sikap positif, mendorong keputusan berkunjung, serta memberikan konsekuensi 

nyata terhadap proses kunjungan dan aktivitas ekonomi lokal. 

 

Kata Kunci: Destination branding, TikTok, Gambaran destinasi, Pariwisata 

digital, Telaga Ngebel. 
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ABSTRAC 

 

VISUAL COMMUNICATION OF TOURIST DESTINATION BRANDING OF 

TELAGA NGEBEL THROUGH DIGITAL CONTENT (STUDY OF IDENTITY 

MESSAGE ANALYSIS ON @Ariefjambol'S TIKTOK ACCOUNT) 

Finanda Putri Brillian  

22241043 

The development of social media, particularly TikTok, has shifted tourism 

communication strategies from conventional to digital, visual- and algorithm-

based, marked by the viral phenomenon of tourism content through the FYP 

feature. In this context, Telaga Ngebel has become a destination experiencing a 

strengthening of perception through content creators. This study aims to analyze 

Telaga Ngebel's destination branding strategy using Bill Baker's (2007) 

destination branding theory, which includes the stages of assessment and audit, 

analysis and advantage, alignment, articulate, activation, adoption and attitudes, 

and action and aftermath. The method used is descriptive qualitative with 

interview, observation, and documentation techniques. The results show that 

TikTok acts as a primary source of awareness, while the destination's advantages 

lie in its naturalness, serene atmosphere, and diverse tourism experiences that 

are consistently visualized. Furthermore, there is harmony between digital 

representations and real conditions, as well as simple, and repetitive messaging. 

Activation through an experiential approach and digital trends can increase 

audience engagement, shape positive attitudes, encourage visiting decisions, and 

have a tangible impact on increasing visits and local economic activity. 

 

Keywords: Destination branding, TikTok, Destination image, Digital tourism, 

Telaga Ngebel. 

 

 


