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ABSTRAK 

Skripsi : “ Pengaruh Influencer Credibility, Content Quality dan Engagement 

Rate terhadap Keputusan Pembelian Produk Skincare Somethinc (Studi Pada 

Mahasiswa Universitas Muhammadiyah Ponorogo”; Meisha Ellen 

Ayudyasari, NIM 22415617, Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi 

Universitas Muhammadiyah Ponorogo, 

Pertumbuhan industri perawatan kulit saat ini berkembang sangat pesat seiring 

dengan  maraknya pemanfaatan strategi Influencer Marketing di media sosial. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Influencer Credibility, Content 

Quality dan Engagement Rate terhadap Keputusan Pembelian produk Skincare 

Somethinc pada mahasiswa Universitas Muhammadiyah Ponorogo. Penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif. Populasi pada penelitian ini tidak dapat diketahui 

secara pasti dikarenakan jumlah mahasiswa di Universitas Muhammadiyah 

Ponorogo yang menggunakan produk Skincare Somethinc belum diketahui secara 

pasti. Metode pengambilan sampel menggunakan teknik purposive sampling 

sebanyak 100 mahasiswa. Pengumpulan data menggunakan kuesioner dan analisis 

regresi linear berganda. Hasil penelitian ini menyimpulkan bahwa secara parsial, 

variabel Influencer Credibility, Content Quality dan Engagement Rate masing-

masing memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian. Secara simultan (bersama-sama), ketiga variabel tersebut juga 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian mahasiswa dengan nilai 

kontribusi (Adjusted R Square) sebesar 60,5%, sedangkan sisanya sebesar 39,5% 

dipengaruhi oleh variabel lain di luar model penelitian. Variabel Influencer 

Credibility ditemukan sebagai faktor yang paling dominan dalam memengaruhi 

Keputusan Pembelian. 

Kata Kunci : Influencer Credibility, Content Quality, Engagement Rate, 

Keputusan Pembelian, Somethinc 
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MOTTO 

“Apabila yang ada di depan membuatmu takut, dan yang di belakang membuatmu 

luka, lihatlah ke atas, sungguh Allah tak pernah gagal menolongmu” 

 

“Apa yang melewatkanku tidak akan menjadi takdirku, dan apa yang ditakdirkan 

untukku, tidak akan pernah melewatkanku” 

(Umar bin Khattab) 

 

“It will pass and time will heal” 
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