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MOTTO

"Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya."

(QS. Al-Bagarah: 286)

“Terus berlari, biarkanlah semesta bekerja untukmu.”




ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Influencer Credibility,
Parasocial Relationship, dan Brand Trust terhadap Purchase Intention Parfum
Scarlett di Kabupaten Ponorogo. Desain penelitian yang diterapkan adalah
kuantitatif dengan metode survei dalam pengumpulan data lapangan. Melalui
teknik purposive sampling, riset ini memiliki 150 responden dengan kriteria
spesifik, yakni individu yang pernah melihat konten promosi parfum Scarlett oleh
influencer. Informasi yang dihimpun melalui kuesioner berskala Likert kemudian
diuji secara statistik menggunakan regresi linier berganda dengan bantuan
perangkat IBM SPSS Statistics 27. Berdasarkan estimasi model, ditemukan bukti
empiris bahwa secara parsial maupun simultan, kredibilitas influencer, hubungan
parasosial, dan kepercayaan terhadap merek memberikan kontribusi positif serta
signifikan dalam menggerakkan minat beli konsumen. Secara kumulatif, ketiga
variabel independen mampu menjelaskan sebesar 69,2% terhadap variansi
purchase intention, sementara sisanya ditentukan oleh faktor-faktor lain di luar
penelitian ini. Temuan ini membuktikan bahwa peningkatan minat beli Parfum
Scarlett dipengaruhi kuat oleh kredibilitas influemcer, kedekatan psikologis yang
terbangun dengan audiens, serta tingginya kepercayaan konsumen terhadap merek.

Kata Kunci: Influencer Credibility, Parasocial Relationship, Brand Trust,
Purchase Intention
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