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ABSTRAK 

Skripsi : “Pengaruh Kapabilitas Pemasaran, Inovasi Produk dan Promosi 

Online dalam Meningkatkan Kinerja UMKM Di Kabupaten Ponorogo” 

Pembimbing I : Dr. Wijianto, S.E.,M.M 

Pembimbing II : Fery Setiawan, S.E.,M.M 

 

Tujuan dari penelitian ini yaitu guna mengetahui pengaruh Kapabilitas 

Pemasaran, Inovasi Produk dan Promosi Online berpengaruh secara simultan 

terhadap Kinerja UMKM Di Kabupaten Ponorogo. Penelitian ini merupakan 

penelitian kuantitatif dengan pengumpulan data menggunakan kuesioner yang 

dibagikan melalui google form. Populasi dalam penelitian ini yaitu pelaku UMKM 

Di Kabupaten Ponorogo. Metode pengambilan sampel menggunakan teknik 

purposive sampling dan sampel sebanyak 119 responden. Analisis yang digunakan 

dalam penelitian ini menggunakan program SmartPls 3. Hasil analisis menunjukkan 

bahwa Kapabilitas Pemasaran berpengaruh terhadap Kinerja UMKM Di Kabupaten 

Ponorogo, Inovasi Produk berpengaruh terhadap Kinerja UMKM Di Kabupaten 

Ponorogo, Promosi Online berpengaruh terhadap Kinerja UMKM Di Kabupaten 

Ponorogo. Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan wawasan bagi pelaku 

UMKM dalam mengelola usaha secara lebih optimal dengan meningkatkan 

kemampuan pemasaran, menciptakan produk inovatif, serta memaksimalkan 

promosi berbasis online. 

 

Kata Kunci : Kapabilitas Pemasaran, Inovasi Produk, Promosi Online, 

Kinerja . 
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