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RINGKASAN

“Pengaruh Viral Marketing TikTok, Fear of Missing Out (FoMO), dan
Information Quality terhadap Impulsive Buying Produk Parfum: Studi pada

Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo”

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji pengaruh viral marketing TikTok, Fear of
Missing Out (FoMO), dan information quality terhadap impulsive buying produk
parfum di kalangan mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah
Ponorogo. Penelitian ini dilatarbelakangi oleh pesatnya perkembangan TikTok
sebagai platform media sosial yang berfungsi ganda sebagai sarana hiburan
sekaligus pemicu perilaku konsumen, khususnya impulsive buying di kalangan
mahasiswa. Penelitian ini menggunakan metodologi kuantitatif melalui survei yang
melibatkan 120 responden yang dipilih dengan teknik purposive sampling. Data
dikumpulkan melalui kuesioner dan dianalisis menggunakan Structural Equation
Modeling (SEM) berbasis Partial Least Squares (PLS) dengan bantuan perangkat
lunak SmartPLS. Hasil penelitian menunjukkan bahwa viral marketing TikTok
tidak berpengaruh signifikan terhadap impulsive buying, sedangkan Fear of Missing
Out (FoMO) dan information quality memberikan pengaruh positif dan signifikan
terhadap perilaku impulsive buying. Temuan ini menunjukkan bahwa variabel
psikologis dan information quality memiliki pengaruh yang lebih besar terhadap
perilaku impulsive buying dibandingkan dengan tingkat viralitas konten. Penelitian
ini menyarankan bahwa strategi pemasaran yang efektif harus memprioritaskan
penyediaan informasi berkualitas tinggi serta pemahaman terhadap faktor-faktor

psikologis konsumen.

Kata Kunci: Viral Marketing TikTok, Fear of Missing Out (FoMO), Information
Quality, Impulsive Buying
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MOTTO

“Aku membahayakan nyawa ibuku untuk lahir ke dunia. Jadi tidak mungkin aku
tidak ada artinya dan aku membuat ayahku bekerja setiap hari hingga lelah. Jadi
aku pastikan lelahnya tidak sia-sia.”

(Penulis)
“Sesuatu yang tidak dipertaruhkan, tidak akan dimenangkan.”
(Penulis)
“Terbentur, terbentur, terbentur, terbentuk.”

(Tan Malaka)
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