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ABSTRAK 

 

ANALISIS PEMBERITAAN ISU BOIKOT TRANS 7 PADA AKUN GOSIP 

INSTAGRAM @lambe_turah 

(PERIODE OKTOBER-NOVEMBER 2025) 

Amanda Paris Trisnantoro 

 

Kontruksi wacana pemberitaan mengenai isu boikot Trans 7 pada akun gosip 

instagram @lambe_turah menjadi fokus utama dalam kajian ini, dengan fokus pada  

kondisi sosial audiens pada kolom komentar serta pengaruh konteks budaya digital 

dan sensitivitas keagamaan di Indonesia. Isu ini di picu oleh penayangan program 

“Xpose uncensored” di Trans 7 yang di nilai menghina pesantren, hingga 

melahirkan reaksi massif melalui tagar #BoikotTrans7 di ruang publik. Pendekatan 

kualitatif dengan metode deskriptif di terapkan dalam pengerjaan penelitian ini. 

Kerangka yang digunakan adalah model analisis wacana kritis (AWK) Teun A. Van 

Dijk dengan Data primer dikumpulkan dari unggahan @lambe_turah pada 14 

Oktober 2025 beserta komentar netizen, sementara data sekunder bersumber dari 

literature ilmiah, berita media onlie, dan data stratistik media sosial. Prosedur 

pengumpulan data dilakukan melalui dokumentasi digital, dan observasi non-

partisipatif, yang kemudian di uji keabsahannya menggunakan teknik triangulasi 

sumber dan triangulasi teknik. Temuan lapangan menunjukan bahwa akun 

@lambe_turah melakukan pembingkaian (framing)secara aktif melalui manipulasi 

visual, diksi caption, dan penonjolan aspek kontroversial guna mengarahkan opini 

publik. kognisi sosial audiens yang terbentuk menghasilkan respon kolektif berupa 

kecaman dan dukungan daro aksi boikot akibat terstimulasi oleh aspek sensitivitas 

keagamaan. Di sisi lain, karakteristik sosial – budaya digital masyarakat Indonesia 

serta algoritma instagram yang berorientasi pada keterlibatan tinggi (high 

engagement) terbukti dapat mempercepat eskalasi viralitas wacana ini menjadi 

sebuah gerakan sosial digital yang nyata. 

 

 

Kata Kunci: Analisis Wacana Kritis, Akun Gossip Instagram, Opini Publik, 

Boikot Trans 7, Sensitivitas Keagamaan, Kognisi Sosial Netizen 
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ABSTRAK 

 

ANALISIS PEMBERITAAN ISU BOIKOT TRANS 7 PADA AKUN GOSIP 

INSTAGRAM @lambe_turah 

(PERIODE OKTOBER-NOVEMBER 2025) 

Amanda Paris Trisnantoro 

 

This study focuses on the construction of discourse surrounding the call to boycott 

Trans 7 on the Instagram gossip account @lambe_turah, specifically examining 

the audience's social context within the comment sections and the influence of 

Indonesia's digital cultural landscape and religious sensitivities. The issue was 

triggered by the broadcast of the program "Xpose Uncensored" on Trans 7, which 

was perceived as insulting to *pesantren* (Islamic boarding schools), sparking a 

massive public reaction via the hashtag #BoikotTrans7. A qualitative approach 

utilizing a descriptive method was employed for this research. The study utilizes 

Teun A. Van Dijk’s Critical Discourse Analysis (CDA) framework; primary data 

were gathered from a post by @lambe_turah on October 14, 2025, and the 

accompanying netizen comments, while secondary data were sourced from 

scholarly literature, online news reports, and social media statistics. Data 

collection involved digital documentation and non-participatory observation, with 

validity verified through source and methodological triangulation. Field findings 

indicate that @lambe_turah actively framed the issue—using visual manipulation, 

specific caption wording, and the highlighting of controversial elements—to steer 

public opinion. The resulting audience social cognition led to a collective response 

comprising both condemnation and support for the boycott, driven by religious 

sensitivities. Furthermore, the socio-digital characteristics of Indonesian society 

and Instagram’s high-engagement-oriented algorithms were shown to accelerate 

the discourse's viral escalation into a tangible digital social movement. 

 

Keywords: Critical Discourse Analysis, Instagram Gossip Account, Public 

Opinion, Trans7 Boycott, Religious Sensitivity, Netizen Social Cognition 
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