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ABSTRAK 

EKSISTENSI PASAR TRADISIONAL DI ERA DIGITAL : ANALISIS KONSEP 

MEDIA PROMOSI OLEH PERHIMPUNAN PEDAGANG PASAR LEGI DI 

TIKTOK 
 

HILDA MAYLAWATI 
 

22241035 
 

Penelitian ini bertujuan untuk “ menganalisis konsep media promosi oleh 

perhimpunan pedagang pasar legi di TikTok”. Perkembangan digital yang pesat 

dapat mengancam keberadaan pasar tradisional seperti pasar legi.Maraknya 

fenomena berbelanja online melalui  platform  e-commerce menuntut  pedagang 

untuk bisa beradaptasi dengan memanfaatkan media sosial salah satunya TikTok 

sebagai media promosi. 
 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode deskriptif, dengan 

teknik pengumpulan data melalui wawancara,observasi dan dokumentasi terhadap 

pedagang yang aktif menggunakan TikTok sebagai media promosi dengan 

menggunakan konsep AIDA ( Attention, Interest, Desire, Action ). Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa pemanfaatan media sosial TikTok oleh pedagang belum 

optimal kreativitas pedagang masih sangat terbatas dalam pembuatan konten video, 

live streaming dan pemanfaatan fitur fitur lainnya. 
 

Kesimpulan dari penelitian ini adalah eksistensi pasar legi masih bisa di 

pertahankan, namun diperlukan peningkatan kreativitas sumber daya manusia 

khususnya dalam hal literasi digital dan skill pembuatan konten video promosi 

untuk menarik perhatian konsumen. 
 
 
 

Kata kunci :Pasar Tradisional, media promosi, AIDA
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ABSTRACT 

EKSISTENSI PASAR TRADISIONAL DI ERA DIGITAL : ANALISIS KONSEP 

MEDIA PROMOSI OLEH PERHIMPUNAN PEDAGANG PASAR LEGI DI 

TIKTOK 
 

HILDA MAYLAWATI 
 

22241035 
 

This study aims to "analyze the concept of promotional media by the Legi Market 

traders association on TikTok." The rapid development of digital technology can 

threaten the existence of traditional markets such as Legi Market. The widespread 

phenomenon of online shopping through e-commerce platforms requires traders to 

be able to adapt by utilizing social media, one of which is TikTok, as a promotional 

medium. 
 

This study uses a qualitative approach with a descriptive method, with data 

collection techniques through interviews, observations, and documentation of 

traders who actively use TikTok as a promotional medium, applying the AIDA 

concept (Attention, Interest, Desire, Action). The results of the study show that the 

use of TikTok social media by traders is not yet optimal; traders' creativity is still 

very limited in creating video content, live streaming, and utilizing other features. 
 

The conclusion of this study is that the existence of Legi Market can still be 

maintained. However, it is necessary to increase human resource creativity, 

particularly in terms of digital literacy and promotional video content creation skills 

to attract consumer attention. 
 
 
 

Keywords: Traditional Market, promotional media, AIDA
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