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RINGKASAN 

 

Skripsi : “Pengaruh Elemen Nostalgia Marketing Terhadap Eksistensi Kuliner 

Legendaris Sate Ayam Ponorogo di Era Modernisasi”; Elicia Margareta, 

Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Muhammadiyah 

Ponorogo. 

Penelitian ini dibimbing oleh Bapak Dr. Heri Wijayanto, ST., MM., M.Kom selaku 

Dosen Pembimbing 1 dan Bapak YusupArip, S.E., M.M selaku Dosen Pembimbing 2 . 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh Nostalgia 

Emotion, Authenticity, dan Brand Heritage terhadap eksistensi kuliner legendaris Sate 

Ayam Ponorogo di era modernisasi. Metode pengumpulan data dilakukan melalui 

penyebaran kuesioner kepada konsumen yang pernah membeli Sate Ayam Ponorogo. 

Jumlah sampel yang digunakan sebanyak 100 responden. Teknik pengambilan sampel 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah accidental sampling, yaitu teknik 

penentuan sampel berdasarkan kebetulan, di mana siapa saja yang secara kebetulan 

bertemu dengan peneliti dan memenuhi kriteria sebagai responden dapat dijadikan 

sumber data. Analisis data dilakukan menggunakan regresi linier berganda. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa Nostalgia Emotion, Authenticity, dan Brand Heritage 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap eksistensi kuliner legendaris Sate Ayam 

Ponorogo, baik secara parsial maupun simultan. Variabel Nostalgia Emotion menjadi 

faktor yang paling dominan dalam memengaruhi eksistensi kuliner legendaris.  

Kata Kunci : Nostalgia, Authenticity, Heritage, Eksistensi, Modernisasi 
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MOTTO 

 

Sebenarnya tidak ada yang perlu dikhawatirkan, Allah memang tidak menjanjikan 

hidupmu selalu mudah, tetapi dua kali Allah berjanji bahwa: 

“Fa inna ma’al-‘usri Yusra, Inna ma’al – ‘usri yusra”. 

(Q.S Al-Insyirah; 05-06) 

 

“Tidur selalu tak tenang, pagi selalu menyiksa, semua akan baik saja, 

sebab Tuhan telah berjanji setelah sempit ada kemudahan, 

kita miliknya semua telah tertulis dan akan Kembali padanya” 

(Raim Laode – Bersenja Gurau) 

 

“It will pass,everything you’ve gone throught it will pass” 

 (Rachel Vennya)  

 

“Aku membahayakan nyawa ibuku untuk lahir ke dunia, jadi tidak mungkin aku tidak 

ada artinya, dan aku membuat ayahku bekerja setiap hari hingga lelah, jadi aku 

pastikan lelahnya tidak sia-sia” 
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KATA PENGANTAR 
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menyelesaikan skripsi ini yang berjudul “Pengaruh Elemen Nostalgia Marketing 

Terhadap Eksistensi Kuliner Legendaris Sate Ayam Ponorogo di Era Modernisasi”. 
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 Penulis menyadari bahwa terselesaikannya penyusunan skripsi ini tidak 
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PERSEMBAHAN 

 

Skripsi ini penulis persembahkan sebagai bukti semangat usahaku serta cinta dan kasih 

sayangku kepada orang-orang yang sangat berharga dalam hidupku. Untuk karya yang 

sederhana ini maka penulis persembahkan untuk : 

1. Persembahan utama dan rasa terima kasih yang besar kepada cinta pertama 

serta rumah terbaik tempat penulis bersandar, yaitu kedua orang tua tercinta. 

Terima kasih karena selalu menjadi pilar kekuatan, memberikan ketenangan, 

dan tidak pernah lelah mendoakan serta mendukung setiap langkah penulis. 

Gelar sarjana dan karya ini merupakan persembahan kecil dari penulis sebagai 

wujud penghormatan atas seluruh dedikasi, kasih sayang, cinta, dan keikhlasan 

kalian yang tak bertepi. Terima Kasih telah menjadi orang tua yang hebat dan 

penuh cinta untuk penulis. 

2. Kepada keluarga besar penulis, terima kasih yang sebesar-besarnya atas segala 

dukungan, doa, dan perhatian yang telah diberikan selama ini. Keberadaan dan 

dukungan moril dari keluarga besar menjadi salah satu kekuatan penting bagi 

penulis, sehingga mampu melewati seluruh proses perkuliahan hingga 

menyelesaikan tugas akhir ini dengan baik. 

3. Kepada seseorang yang tak kalah penting kehadirannya,laki laki yang 

menemani penulis selama 4 tahun yanng tidak bisa penulis sebut namanya. 

Terimakasi banyak telah menjadi bagian dari perjalanan penulis. Berkontribusi 

banyak dalam penulisan karya tulis ini, baik tenaga, mental, materi, maupun 
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waktu yang tak terhitung jumlahnya kepada penulis. Terima kasih karena selalu 

ada untuk mendukung, menghibur, mendengarkan keluh kesah, dan menjadi 

saksi setiap tangisan serta perjuangan penulis dalam menyelesaikan tugas akhir 

ini. 

4. Kepada para sahabat yang telah membersamai penulis sejak masa sekolah 

menengah, Rafika Indah, Risma Dwi Wulandari, Ahmad Ilham, dan Kenya 

Fajrin. Terima kasih banyak telah menjadi bagian penting dalam perjalanan 

hidup penulis. Terima kasih atas solidaritas, ketulusan, serta tawa yang selalu 

kalian bagikan hingga proses penyusunan tugas akhir ini. Keberadaan kalian 

sebagai sahabat yang selalu siap mendengarkan keluh kesah dan memberikan 

semangat di masa-masa sulit adalah hal yang sangat penulis syukuri dalam 

pencapaian akademik ini. 

5. Selanjutnya kepada sahabat dan teman seperjuangan yang penulis temui di 

bangku perkuliahan, Risma Adelia, Pinky Wulandari, Nabila Eka, dan Afifatul. 

Penulis mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya atas ketulusan 

persahabatan dan dukungan yang terjalin selama ini. Terima kasih telah menjadi 

tempat bertukar pikiran, saling menguatkan di kala buntu, dan setia 

mendengarkan keluh kesah selama penyusunan tugas akhir ini. 

6. Apresiasi khusus penulis tujukan kepada teman sebimbingan, Leny dan Azka. 

Terima kasih atas kebersamaan dan dukungan nyata yang kalian berikan. 

Kehadiran kalian sebagai teman bertukar pikiran dalam melewati setiap tahapan 

bimbingan sangat membantu kelancaran penulis hingga skripsi ini selesai. 
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7. Terima kasih juga penulis ucapkan kepada seluruh teman-teman Manajemen B. 
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Sampai detik ini, kamu tetap kuat karena selalu ingin mengusahakan semuanya 

agar terlihat baik-baik saja. Bangga untuk setiap langkah kecilmu, meskipun 

mudah menangis tetapi tidak pernah berhenti mencoba dan tidak pernah 
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