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RINGKASAN

Skripsi:” Pengaruh Brand Image, Strategi Produk, dan Promosi Digital terhadap
Minat Beli Produk Topeng Tradisional di Kid Galeri Bujang Ganong Mlarak
Ponorogo”: Reyvand Galih Prakoso, NIM 22415777 Program Studi Manajemen,

Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo,

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh Brand Image,
Strategi Produk, dan Promosi Digital terhadap Minat Beli produk topeng tradisional
di Kid Galeri Bujang Ganong Mlarak Ponorogo, baik secara parsial maupun
simultan. Penelitian menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan survei
terhadap 100 responden yang dipilih menggunakan teknik purposive sampling.
Data dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner dengan skala Likert dan dianalisis
menggunakan program SPSS versi 26 melalui analisis statistik deskriptif, uji
validitas, uji reliabilitas, analisis regresi linear berganda, uji t, uji F, serta koefisien
determinasi (R?). Hasil penelitian menunjukkan bahwa Brand Image, Strategi
Produk, dan Promosi Digital berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat
Beli, baik secara parsial maupun simultan. Hal tersebut menunjukkan bahwa
semakin baik citra merek yang dimiliki, semakin tepat strategi produk yang
diterapkan, serta semakin optimal promosi digital yang dilakukan, maka semakin
tinggi pula minat konsumen untuk membeli produk topeng tradisional di Kid Galeri
Bujang Ganong Mlarak Ponorogo. Oleh karena itu, pengelola usaha diharapkan
mampu mempertahankan dan meningkatkan citra merek, mengembangkan strategi

produk yang inovatif, serta mengoptimalkan promosi digital agar mampu
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meningkatkan minat beli konsumen, memperluas pangsa pasar, dan mendukung

pelestarian produk kerajinan budaya lokal.

Kata kunci: Brand Image, Strategi Produk, dan Promosi Digital, Minat Beli Produk
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hidayah, serta karunia-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang
berjudul "Pengaruh Brand Image, Strategi Produk, dan Promosi Digital terhadap
Minat Beli Produk Topeng Tradisional di Kid Galeri Bujang Ganong Mlarak
Ponorogo" sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Manajemen
(S.E.) pada Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas

Muhammadiyah Ponorogo.

Penyusunan skripsi ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Brand Image,
Strategi Produk, dan Promosi Digital terhadap Minat Beli produk topeng tradisional
di Kid Galeri Bujang Ganong Mlarak Ponorogo. Penulis menyadari bahwa dalam
proses penyusunan skripsi ini tidak terlepas dari bantuan, bimbingan, dukungan,
motivasi, serta doa dari berbagai pihak. Oleh karena itu, pada kesempatan ini

penulis menyampaikan ucapan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:

1. Allah SWT yang senantiasa memberikan rahmat, kesehatan, kekuatan, dan

kemudahan sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini.
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penulis.
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4. Dekan Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Ponorogo beserta
seluruh dosen dan tenaga kependidikan yang telah memberikan ilmu
pengetahuan, bimbingan, dan pelayanan selama penulis menempuh

pendidikan.
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6. Bapak/Ibu Dosen Pembimbing skripsi yang telah meluangkan waktu,
tenaga, dan pikiran untuk memberikan bimbingan, masukan, serta arahan

sehingga skripsi ini dapat terselesaikan dengan baik.

7. Pemilik dan pengelola Kid Galeri Bujang Ganong Mlarak Ponorogo yang
telah memberikan izin penelitian serta membantu penulis dalam

memperoleh data yang diperlukan.

8. Seluruh responden penelitian yang telah bersedia meluangkan waktu untuk

mengisi kuesioner sehingga penelitian ini dapat terlaksana dengan baik.

9. Teman-teman Program Studi Manajemen serta semua pihak yang tidak
dapat disebutkan satu per satu yang telah memberikan bantuan, semangat,
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Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih memiliki keterbatasan dan jauh dari
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MOTTO

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya
dia mendapat (pahala) dari (Kebajikan) yang dikerjakannya dan mendapat (siksa)
Dari (kejahatan) yang diperbuatnya”

(Q.S. Al-Bagarah:286)

“Allah tidak mengatakan hidup ini mudah. Tetapi Allah berjanji bahwa
sesungguhnya bersama kesulitan pasti ada kemudahan”

(Q.S Al-Insyirah: 5-6)

“Hatiku tenang karena mengetahui bahwa apa yang melewatkanku tidak akan
pernah menjadi takdirku,dan apa yang ditakdirkan untukku tidak akan pernah
melewatkanku”

(Umar Bin Khattab)

“Apapun yang sudah terjadi dalam hidupmu, jangan katakana “seandainya”, tapi
katakan “Qadarullah” karna semua yang terjadi adalah takdir dan takdir Allah itu
selalu baik, karna Allah itu maha baik”

(Ustadz Hanan Attaki)
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