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MOTTO

“Maka sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan, sesungguhnya beserta

kesulitan itu ada kemudahan.”

“Seaandainya kesulitan itu masuk ke dalam batu, maka kemudahan akan ikut

mengejarnya”

(Abdullah bin Mas’ud)
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ABSTRAK

STRATEGI PENYUSUNAN KONTEN INSTAGRAM@sdn_mlilir01 SEBAGAI
SARANAKOMUNIKASI SEKOLAH

Abid Khoirul Walid

19240781

Skripsi ini berjudul “Strategi penyusunan konten instagram @sdn_mlilir01
sebagai sarana komunikasi sekolah Studi Kasus : SDN Mlilir 01 ”. Tujuan penelitian ini
yaitu untuk mengetahui apa saja jenis konten yang ada pada akun media sosial
@sdn_mlilir01 serta apa saja strategi penyusunan konten yang dilakukan SDN Mlilir 01
dalam mengelola akun instagram @sdn_mlilir01. Penelitian ini merupakan penelitian
yang menggunakan metode kualitatif case study yang berfokus pada objek yang akan
diteliti yaitu platform media sosial instagram SDN Mlilir 01. Teori yang digunakan dalam
penelitian ini adalah teori strategi penyusunan kontenmenurut Tri Wahyuti sebagai
landasan teori utama dalam menganalisis strategi penyusunan konten instagram
@sdn_mlilir01. Analisis data dalam penelitian ini menggunakan teori yang dikemukakan
oleh menurut Miles dan Huberman yang meliputi 3 langkah yaitu : reduksi data,
penyajian atau presentasi data dan pengambilan kesimpulan. Hasil dalam penelitian ini
dapat ditemukan bahwa jenis konten yang digunakan pada akun @sdn_mlilir01adalah
konten teks atau tulisan, konten suara, dan konen visual. Kemudian strategi penyusunan
konten yang diterapkan oleh akun instagram @sdn_mlilir01 telah memenuhi 11 strategi
penyusunan konten sosial media yang dikemukakan oleh Tri Wahyuti.

Kata Kunci: Strategi Penyusunan, Konten, Instagram, SDN Mlilir 01
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ABSTRACT

Content Creation Strategy for the @sdn_mlilir01 Instagram Account as a School
Communication Tool

Abid Khoirul Walid

19240781

This thesis is titled "Content Creation Strategy for the @sdn_mlilir01 Instagram Account
as a School Communication Medium: A Case Study of SDN Mlilir 01." The study aims to
identify the types of content featured on the @sdn_mlilir01 social media account and the
strategies employed by SDN Mlilir 01 in managing it. This research utilizes a qualitative
case study method, focusing on the specific object of study: the @sdn_mlilir01 Instagram
account. Tri Wahyuti’s theory on content creation strategy serves as the primary
theoretical framework for analyzing the strategies used for the account. Data analysis
follows the framework proposed by Miles and Huberman, comprising three steps: data
reduction, data presentation, and conclusion drawing. The findings reveal that the
content types utilized on the @sdn_mlilir01 account include text-based content, audio
content, and visual content. Furthermore, the content creation strategies implemented by
the @sdn_mlilir01 Instagram account align with the 11 social media content creation
strategies outlined by Tri Wahyuti.

Keywords: Creation Strategy, Content, Instagram, SDN Mlilir 01
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