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MOTTO 

 

“ Tidak ada mimpi yang gagal, yang ada hanyalah mimpi yang tertunda. 

Namun jika sekiranya kamu merasa gagal dalam mencapai mimpi. jangan khawatir 

mimpi-mimpi lain bisa diciptakan ” 

( Windah Basudara ) 

 

 

“ Aku tidak sedang berlomba dengan waktu, aku sedang melukis bab terbaik dalam 

kisah hidupku sendiri.” 
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ABSTRAK 

ANALISIS KONSEP REBRANDING EXPLORE WADUK GAJAH 

MUNGKUR OLEH PT GIRI ANEKA USAHA WONOGIRI 

 

(SHAFA PUTRI NABILLAH) 

 

(22241004) 

 

Penelitian ini bertujuan menganalisis konsep rebranding dalam program Explore 

Waduk Gajah Mungkur oleh PT Giri Aneka Usaha Wonogiri sebagai upaya 

meningkatkan citra dan daya tarik destinasi wisata. Latar belakang penelitian ini 

adalah penurunan jumlah pengunjung pasca pandemi COVID-19, citra lama destinasi 

yang kurang berkembang, serta minimnya promosi pada masa pengelolaan 

sebelumnya. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan 

metode studi kasus. Data dikumpulkan melalui wawancara, observasi, dan 

dokumentasi, kemudian dianalisis menggunakan model Miles dan Huberman. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa rebranding dilakukan melalui perubahan citra 

destinasi menjadi wisata berbasis pengalaman, penonjolan ikon jembatan kaca sebagai 

daya tarik visual modern, optimalisasi wisata gajah sebagai wisata edukatif dan 

keluarga, serta penguatan promosi digital melalui media sosial. Dampak awal 

rebranding terlihat dari meningkatnya jumlah pengunjung dan perubahan persepsi 

masyarakat terhadap Waduk Gajah Mungkur menjadi destinasi yang lebih modern dan 

tertata. 

 

Kata Kunci: Rebranding, Citra Destinasi, Pariwisata, Waduk Gajah Mungkur 
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ABSTRACT 

ANALYSIS OF THE REBRANDING CONCEPT OF EXPLORE GAJAH 

MUNGKUR RESERVOIR BY PT GIRI ANEKA USAHA WONOGIRI 

 

SHAFA PUTRI NABILLAH 

(22241004) 

This study aims to analyze the rebranding concept within the explore gajah 

mungkur reservoir progam by PT Giri Aneka Usaha Wonogiri as an effort to 

improve the image and attractiveness of the tourist destination. The background of 

this study is the decline in visitor numbers following the COVID-19 pandemic,the 

destination’s underdeveloped image,and the lack of promotion during the previous 

management period. This study used a descriptive qualitative approach with a case 

study method.Data were collected through interviews,observation,and 

documentation,then analyzed using the Miles and Huberman model. 

The results show that the rebranding was carried out through changing the 

destination’s image to experience-based tourism,highlighting the glass bridge icon 

as a modern visual attraction,optimizing elephant tourism as educational and 

family tourism,and strengthening digital promotion through social media. The 

initial impact of the rebranding is evident in the increase in visitor numbers and the 

shift in public perception of Gajah Mungkur Reservoir as a more modern and well-

organized destination. 

 

Keywords : Rebranding, Destination image, Tourism, Gajah Mungkur Reservoir. 
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