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"The future depends on what you do today." 

"Masa depan bergantung pada apa yang kamu lakukan hari ini." 
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ABSTRAK 

ANALISIS STRATEGI PENYUSUNAN PESAN DALAM KEASLIAN 

PEMBUATAN KONTEN DI AKUN TIKTOK 

@BUDIBUD78JUMIRANENGKLING 

Zordan Maulana Fajar 

22241006 

Perkembangan media sosial, khususnya TikTok pada saat ini, telah memberikan 

ruang baru untuk membuat konten secara kreatif dalam membangun identitas. 

Platform TikTok ini tidak hanya dimanfaatkan sebagai sarana hiburan, tetapi juga 

sebagai sarana perkembangan dalam pemasaran yang efektif, karena dapat 

menjangkau audiens secara meluas dengan menyajikan video pendek kreatif dan 

bersifat persuasif. Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji serta menganalisis 

strategi penyusunan pesan yang diterapkan oleh akun TikTok 

“@Budibud78jumiranengkling” dalam membuat konten nya. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan deskriptif analitis dengan metode kualitatif. 

Pengumpulan data dilakukan dengan cara observasi pada konten terpilih, 

wawancara mendalam dengan pemilik akun, dan dokumentasi sebagai data 

pendukung penelitian. Teknik analis data menggunakan model Miles dan 

Huberman yang berkaitan dengan reduksi data, penyajian data, dan penarikan 

kesimpulan. Penelitian ini menggunakan teori penyusunan pesan O’Keefe, yang 

memiliki tiga indicator penting yaitu, space order,time order, deductive order, dan 

inductive order. Dari hasil penelitian ini menunjukkan bahwa kreator mampu 

menyajikan konten yang asli tanpa menggunakan proses editing yang kuat. 

Sehingga creator dapat membangun kesan natural pada konten yang dibuat. 

Kata Kunci: Strategi penyusunan pesan, komunikasi budaya, TikTok, Ponorogo 
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ABSTRACT 

ANALYSIS OF MESSAGE COMPILATION STRATEGY IN THE 

AUTHENTICITY OF CONTENT CREATION ON THE 

@BUDIBUD78JUMIRANENGKLING TIKTOK ACCOUNT 

Zordan Maulana Fajar 

22241006 

The current development of social media, especially TikTok, has provided a new 

space for creative content creation in building identity. The TikTok platform is not 

only used as a means of entertainment, but also as a means of development in 

effective marketing, because it can reach a wide audience by presenting creative 

and persuasive short videos. This study aims to examine and analyze the message 

composition strategy implemented by the TikTok account 

"@Budibud78jumiranengkling" in creating its content. This study uses a 

descriptive analytical approach with qualitative methods. Data collection was 

carried out through observation of selected content, in-depth interviews with 

account owners, and documentation as supporting data for the research. Data 

analysis techniques use the Miles and Huberman model related to data reduction, 

data presentation, and drawing conclusions. This study uses O'Keefe's message 

composition theory, which has three important indicators: space order, time order, 

deductive order, and inductive order. The results of this study indicate that creators 

are able to present original content without using a strong editing process. Thus, 

creators can build a natural impression in the content they create. 

Keywords: Message design strategy, cultural communication, TikTok, Ponorogo 
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