PENGARUH GREEN PRODUCT, GREEN MARKETING
COMMUNICATION, DAN KEMASAN RAMAH

LINGKUNGAN TERHADAP KEPERCAYAAN
PADA MEREK JAHE MERAH R2
DI MAGETAN

SKRIPSI
Diajukan untuk memenuhi tugas dan melengkapi sebagian syarat-syarat
guna memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1)
pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi

Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Nama : Ratna Dwi Syahputri
NIM : 22415824

Progam Studi : S1 Manajemen

FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO
2026



PENGARUH GREEN PRODUCT, GREEN MARKETING
COMMUNICATION, DAN KEMASAN RAMAH

LINGKUNGAN TERHADAP KEPERCAYAAN
PADA MEREK JAHE MERAH R2
DI MAGETAN

SKRIPSI
Diajukan untuk memenuhi tugas dan melengkapi sebagian syarat-syarat
guna memperoleh Gelar Sarjana Program Strata Satu (S-1)
pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi

Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Nama : Ratna Dwi Syahputri
NIM : 22415824
Progam Studi : S1 Manajemen

FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PONOROGO
2026



HALAMAN PENGESAHAN

Judul : Pengaruh Green Product, Green Marketing
Communication, Dan Kemasan Ramah
Lingkungan Terhadap Kepercayaan Pada
Merek Jahe Merah R2 Di Magetan.

Nama : Ratna Dwi Syahputri
NIM 1 22415824

Tempat, Tanggal Lahir : Magetan, 21 Januari 2004
Progam Studi : Manajemen

Isi dan format telah disetujui dan dinyatakan memenuhi syarat untuk
dizjinkan guna memperoleh Gelar Sarjana Strata Satu (S-1)
pada Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi
Universitas Muhammadiyah Ponorogo

Ponorogo, 24 Juli 2026

Pembimbing I Pembimbing I

: Wla antoSTMM M.K

La Ode Sugianto, SPd., MM

Dr.H
NUPTK. U853752653130T4 NUPTK _0857752653130142
Mengetahui
kan Fakultas Ekonomi
'm et Santoso, SE..M.Si
. 19701016 199904 12
Dosen Penguji:
Ketua is Anggota

adi Sumarsono, SE., M.Si Dwi Warni Wahyuningsih, SE., MM
PTK._3840754655130122 NUPTK. 4742764665231052

NUPTK. 085775265313014

iii



RINGKASAN

Pengaruh Green Product, Green Marketing Communication, Dan
Kemasan Ramah Lingkungan Terhadap Kepercayaan Pada Merek Jahe Merah
R2 Di Magetan oleh Ratna Dwi Syahputri, NIM 22415824, Progam Studi
Manajemen Pemasaran, Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah
Ponorogo, Dosen Pembimbing 1 Dr. Heri Wijayanto ST.. MM., M.Kom, Dosen
Pembimbing 2 La Ode Sugianto, SPd., MM

Meningkatnya kesadaran masyarakat terhadap isu lingkungan mendorong
pelaku usaha untuk menerapkan strategi pemasaran berkelanjutan guna membangun
kepercayaan konsumen. Penelitian ini bertujuan menganalisis pengaruh green
product, green marketing communication, dan kemasan ramah lingkungan terhadap
kepercayaan pada merek jahe merah R2 di Magetan. Penelitian menggunakan
pendekatan kuantitatif dengan teknik purposive sampling terhadap 140 responden
yang pernah membeli produk Jahe Merah R2. Analisis data dilakukan menggunakan
metode Partial Least Square-Struktural Equation Modeling (PLS-SEM) dengan
bantuan SmartPLS 4. Hasil penelitian menunjukkan bahwa green product, green
marketing communication, dan kemasan ramah lingkungan berpengaruh positif dan
signifikan terhadap kepercayaan merek. Temuan ini mengindikasikan bahwa strategi
pemasaran hijau yang diterapkan secara konsisten dapat memperkuat kepercayaan

merek serta meningkatkan daya saing UMKM.

Kata Kunci : green product, green marketing communication, dan kemasan ramah

lingkungan, Kepercayaan Merek, UMKM
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“ Aku tidak takut menjadi yang terakhir selesai. Aku hanya takut berhenti sebelum
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