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RINGKASAN 
 

Pengaruh Green Product, Green Marketing Communication,  Dan 

Kemasan Ramah Lingkungan Terhadap Kepercayaan Pada Merek Jahe Merah 

R2 Di Magetan oleh Ratna Dwi Syahputri, NIM 22415824, Progam Studi 

Manajemen Pemasaran, Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah 

Ponorogo, Dosen Pembimbing 1 Dr. Heri Wijayanto ST.,MM., M.Kom, Dosen 

Pembimbing 2 La Ode Sugianto, SPd., MM 

Meningkatnya kesadaran masyarakat terhadap isu lingkungan mendorong 

pelaku usaha untuk menerapkan strategi pemasaran berkelanjutan guna membangun 

kepercayaan konsumen. Penelitian ini bertujuan menganalisis pengaruh green 

product, green marketing communication, dan kemasan ramah lingkungan terhadap 

kepercayaan pada merek jahe merah R2 di Magetan. Penelitian menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan teknik purposive sampling terhadap 140 responden 

yang pernah membeli produk Jahe Merah R2. Analisis data dilakukan menggunakan 

metode Partial Least Square-Struktural Equation Modeling (PLS-SEM) dengan 

bantuan SmartPLS 4. Hasil penelitian menunjukkan bahwa green product, green 

marketing communication, dan kemasan ramah lingkungan berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap kepercayaan merek. Temuan ini mengindikasikan bahwa strategi 

pemasaran hijau yang diterapkan secara konsisten dapat memperkuat kepercayaan 

merek serta meningkatkan daya saing UMKM. 

      

Kata Kunci : green product, green marketing communication, dan kemasan ramah 

lingkungan, Kepercayaan Merek, UMKM 
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MOTTO 
 

“ Aku tidak takut menjadi yang terakhir selesai. Aku hanya takut berhenti sebelum 

semesta sempat melihat seberapa jauh aku mampu melangkah” 

 

“It always seems impossible until it’s done.” 

-Nelson Mandela 
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