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ABSTRAK 
 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh importance location, store 

atmosphere , dan promotion terhadap keputusan pembelian pakaian di Distro Divine 

Cloth. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini dengan menggunakan data 

primer dimana data ini diperoleh dari penyebaran kuesioner kepada responden yaitu 

pengunjung Distro Divine Cloth Ponorogo. Dalam penelitian ini penulis 

mnggunakan metode kuantitatif. Populasi yang ada dalam penelitian ini berjumlah 

1000 pengunjung, sampel yang digunakan yaitu simple random sample yakni 10% x 

1000 pengunjung yaitu 100 pengunjung Distro Divine Cloth Ponorogo. 

 Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa : 1) Importance Location 

berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen, 2) Store 

Atmosphere berpengaruh positif signifikan  terhadap keputusan pembelian 

konsumen, 3) Promotion berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan 

pembelian. 4) Koefisien determinasi menunjukkan bahwa hubungan variabel 

independen dan variabel dependen kuat dimana variabel independen menjelaskan 

variabel dependen sebesar 72,2 % sisanya 27,8 % merupakan sumbangan dari 

variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

Kata kunci : Importance Location, StoreAtmosphere, Promotion, Keputusan    

Pembelian 
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ABSTRACT 

 

This study was conducted to determine the influence of the importance of 

location, store atmosphere, and promotion on clothing purchasing decisions at Divine 

Cloth distributions. Data collection techniques in this study using primary data where 

this data was obtained from distributing questionnaires to respondents, namely 

visitors to Distro Divine Cloth Ponorogo. In this study the authors use quantitative 

methods. The population in this study amounted to 1000 visitors, the sample used 

was a simple random sample of 10% x 1000 visitors, namely 100 visitors to Distro 

Divine Cloth Ponorogo. 

The results of this study indicate that: 1) The importance of location has a 

significant positive effect on consumer purchasing decisions, 2) Store atmosphere 

has a significant positive effect on consumer purchasing decisions, 3) Promotion has 

a significant positive effect on purchasing decisions. 4) The coefficient of 

determination shows that the relationship between the independent variable and the 

dependent variable is strong where the independent variable explains the dependent 

variable by 72.2%, the remaining 27.8% is a contribution from other variables not 

examined in this study. 

Keywords : Location Interests, Store Atmosphere, Promotion, Purchase 

Decision 
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